[bookmark: _GoBack]附件2:作品要求及评分标准
（1） 初赛环节
1. 作品征集时间：2024年6月27日—2024年7月20日24:00
2. 初赛形式：通过媒体平台、定向推送等方式面向全国开展线上
作品征集
3. 作品要求
（1） 以视频方式呈现，格式为mp4，单独视频时长在5分钟以内，优秀作品将在动静APP、众望APP平台专区展播。
（2） 作品内容
文旅短视频（推介）：结合黔西南州“康养胜地、人文兴义”、“国家重点风景名胜区”、“世界喀斯特精华”、“贵州龙动物群”、“山地旅游目的地”、“中国布依族之乡”等独特资源，制作推荐黔西南州文化旅游特色的短视频。黔西南网信办提供“一码传”共享网络媒资库相关资料用于制作。
直播带货视频（模拟直播带货）：紧扣“抖音新农人计划·贵州站”这一主题，拍摄直播带货短视频，考量直播能力及专业性。
（参赛视频中不能出现姓名、学校、专业、抖音账号、隶属平台团队等个人信息）
（3） 内容积极健康向上，具有较强的可视性。
（4） 作品不得含有违反《中华人民共和国宪法》及其他任何相关国家（地区）的法律法规内容。
（5） 作品为原创，需符合《中华人民共和国著作权》相关规定，若侵犯任何第三方著作权、商标权、其他知识产权等，一经发现，取消评审资格，所有法律责任由参赛者自行承担。
（6） 此次活动参与者，一经投稿，即表示同意主办单位对其报送作品的所有形式使用权，参赛者享有署名权；同时，视为同意本次征集活动的所有规则。
（7） 参赛队伍需将作品和报名表电子版同时提交到赛事组委会指定通道。
4. 评选方式
（1） 初赛将由组委会组成专业评审组，初赛阶段首先按赛道进
行分组后隐匿参赛团队个人信息进行编号打分，以保证比赛公平公正。
（2） 根据投递作品质量，择优在动静APP、众望APP专区展示，
并将平台相关数据纳入考评。
5.评定标准
（1）视频质量：包括画质、音质、流畅度等。
（2）紧扣主题：主题鲜明，突出特色。
（3）内容丰富度：内容具有丰富度、多样性、趣味性。
（3）互动性：与受众的互动程度。
（4）作品内容：贴合本次大赛的主题，选择适合的产品。
（5）选手形象：妆造需贴合大赛主题，得体大方。
（2）  决赛环节
（1） 1.预计时间：2024年7月/8月初（暂定，以具体通知为主）
2.决赛形式：入围选手前往黔西南州兴义市，到指定地点参加实景比赛
3.决赛内容
（1）短视频拍摄：根据主办方提供的拍摄场地进行抽签，在指定时间前往采风，并在指定时间提交实地拍摄的短视频作品。
（2）直播带货：以抽取的指定点位为直播带货实际场景，在抖音平台进行五小时直播带货，直播带货物品及产品链接由会务组提供。
[bookmark: _Toc1349794012]4.决赛流程
[bookmark: _Toc2118196423]（1）赛前准备
[bookmark: _Toc1690865042]决赛正式开始前，参赛选手应确保在抖音平台开通直播账号，且账号可进行直播带货。
（2）赛前培训
入围决赛选手统一参加抖音“新农人计划·看见旷野人生”线
下短视频及电商直播讲授理论课+实操演练培训。
（3）采风拍摄+直播带货
每组选手根据赛事组委会提供场地抽签决定采风、直播地点。
短视频拍摄场地：兴义万峰林景区（暂定）
直播带货场地：枫林布依景区（暂定）
[bookmark: _Toc717660143]5.决赛直播平台
[bookmark: _Toc1445861849]抖音
6.决赛时长
5小时
7.决赛要求
直播形式不限，选手可按照组委会提供的场地、道具、产品等进行直播，按照产品实际效用进行售卖，不得夸大其词。选手应提前了解直播平台的规则，切勿在镜头前出现违法违规的道具或用语，若因选手个人原因出现直播间关闭或封号等情况，由选手个人承担。
[bookmark: _Toc1241349958]8.决赛评分参考标准
赛道分组后，决赛打分分为文旅短视频评分（占比20%）和直播带货评分（占比80%），具体评分标准如下表。

	决赛评分参考标准

	短视频评分参考标准（占比20%）
	分值
	得分

	平
台
底 线
	内容不涉及违法违规问题，包括但不限于：低俗色情、不良价值观以及其他不符合平台规则或存在违反法律、法规的元素。
	
20分
	

	
声
画
质 
量
	1.声音质量清晰流畅度、可读性。
2.画面质量清晰度、整洁度、色彩曝光、主体形象。
3.视听是否相结合。 
4.声音画面是否同步，画面是否抖动。
	

60分
	

	信
息
价
值
	1.出镜主体专业度。
2.是否具有特色并且信息含量专业度、可读性、趣味性。
3.信息输出价值观、脚本策划制作完成度。
4.是否贴切乡村振兴主题。
5.信息内容是否有创新点。
	


30分
	

	短视频得分：
	



	直播带货评分参考标准（占比80%）
	分值
	得分

	开播前准备
	设备、主播、产品、平台操作等是否准备齐全。
主播服装与妆容是否与售卖产品特点相结合，主播举止是否自然大方。
	

10分
	

	

直播表现
	1.主播是否在开场、直播中、结尾时表述流畅。
2.主播是否充分了解所售卖的产品。
3.主播能否在直播过程中充分介绍产品基本属性。
	

30分
	

	直播间反馈
	1.以销售量为参考酌情打分。
2.主播能否引起受众点赞关注，能否回答受众问题、引导粉丝下单。
	
30分
	

	
直播数据
	直播结束后平台会给出本场直播的数据，包括收获音浪、观众总数、新增粉丝、付费人数、评论人数等，选手以截图的形式将真实直播数据发给会务组人员，由评委参考打分。
	

30分
	

	直播带货得分：     
	

	选手总得分：
	



